
Z KUŞAĞI VE SÜRDÜRÜLEBİLİR
SATIN ALMA TERCİHLERİ

Yen� nesl�n tüket�m alışkanlıklarını ş�rketler�n
sürdürüleb�l�rl�k çalışmaları etk�l�yor



Ankete katılan Z ve Y kuşağı katılımcıların %62’s� ve X kuşağı katılımcıların
%54’ü sürdürüleb�l�r markalardan alışver�ş yapmayı terc�h ed�yor.
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Z kuşağı katılımcıların %73’ü, Y kuşağının �se %68’� sürdürüleb�l�r üret�len
ürünlere daha fazla para ödemey� kabul ed�yor.
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